B2B Web Scoring

Scoring und Unternehmensbewertungen
in einer neuen Dimension

g
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B2B Web Scoring - Chancen
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Um Chancen zu entdecken

.. braucht es oft
einen tieferen Blick.

Weltweit werden derzeit liber 6.500 Petabytes
an Daten gespeichert - in sozialen Netzwerken,
Blogs, Foren, Archiven, Computern,
Smartphones und vielen weiteren
Speichermedien.

Darin liegt ein hohes Potenzial, das Sie fiir sich
nutzbar machen kénnen.

Wie? Mit B2B Web Scoring.

Dialogmarketing fur alle Kanale.
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B2B Web Scoring - Potenziale

Sie kennen lhr Potenazial

... Wir wissen wie man es ausbaut.

Machen Sie sich unsere Fdhigkeiten der
Kundenanalyse zunutze und prazisieren Sie lhre
Kommunikations- und MarketingmaRBnahmen.
Mit B2B Web Scoring haben wir iiber 3 Mio.
Unternehmensseiten mit 140.000 Keywords
abgeglichen und verkniipft, die wir lhnen gefiltert
und auf Ilhre Bediirfnisse abgestimmt zur
Verfiigung stellen und mit denen Sie Ilhre
Kundenansprache prazisieren werden.
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B2B Web Scoring - Analyse
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Und so funktioniert B2B Web Scoring: Wir
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analysieren die Webseiten lhrer Bestandskunden

mit ca. 140.000 Schlagworten pro Kunde und
erstellen ein Profil. Dieses kbnnen wir dann auf

unsere Keyword-Datenbank anwenden und so
potenzielle

Neukunden

unkompliziert

identifizieren. Ein Prinzip, so einfach wie effektiv,

0 mit dem Sie nicht nur Zeit und Geld sparen,
konnen

sondern spielend leicht neue Kunden ansprechen
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B2B Web Scoring - Ziele

Keine verpasste
Umsatzchancen
mehr

Durch Optimierung
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IST: Firmen-Datenbank

e —

Firmenadressen mit URL

Klassische B2B-Merkmale zu Branchen,
Umsatz, Beschaftigte, Rechtsform etc.

Ansprechpartner/Fiihrungsebenen

Dialogmarketing fur alle Kanale.
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Firmenadressen mit URL und Schlagworten
140.000 Merkmale pro Firma

Nutzen und Mehrwert fur Marketing, Vertrieb,
Marktforschung und Produktentwicklung

DIALOG ADRESS



Abschnltt Anzahlder
Abteilungen Gruppen Klassen Unterklassen
A 3 13 39 46
B 5 10 15 15
C 24 95 230 260
D 1 3 8 12
E 4 6 g 12
F 3 9 22 30
G 3 21 91 164
H 5 15 23 36
I 2 7 8 23
| 6 13 26 30
K 3 10 18 26
L 1 3 4 8
M 7 15 19 38
M 6 19 33 39
QO 1 3 9 9
P 1 6 11 18
Q 3 9 12 18
R 4 5 15 26
S 3 & 19 25
T 2 3 3 3
u 1 1 1 1
zusammen 88 272 615 839

Dialogmarketing fur alle Kanale.

Quelle:

Statistisches Bundesamt,
Wiesbaden

Klassifikation der
Wirtschaftszweige
Ausgabe 2008 (WZ 2008)
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B2B Web Scoring — Dateninput

Lieferung der Daten von Bestandskunden
(Best Case)

Firmenname und -

eMail-Adresse Telefonnummer Umsatz/Reaktion

Analyse
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B2B Web Scoring - Prozessablauf

Daten- Keyword —
auswertung Analyse

Verarbeitung
Daten aus der Daten
Transaktionen

Prognos-
tische
Analyse

Schlagwort- Verarbeitung Verarbeitung Ubergabe
: Bewertung
lexikon der Daten der Daten
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B2B Web Scoring - Ergebnis

Auswertung neuer Firmenadressen
mittels Web Scoring

Max Mustermann GmbH

Max Mustermann AG

Max Mustermann GBR

Max Mustermann OHG

Max Mustermann E.V.

Max Mustermann KG

MusterstraBe 54

Maxweg 7, 12345

Am Musterweg 1

Max Muster Str. 9

Mustermannweg

Max StrafBe 3, 123

http://www

http://www

http://www

http://www

http://www

Dialogmarketing fur alle Kanéle.
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TOP-Websites nach Bestscore
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B2B Web Scoring - Nutzen

Gezielte Neukundenansprach

Zeitoptimierung

Kostenersparnis

Tieferes Kundenwissen
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B2B Web Scoring - Vorsprung

Wir kennen den einen Weg

... der zu lhren Zielen fiihrt.

Die Neukundengewinnung ist entscheidend fiir
ein jedes Unternehmen. Mit unseren kunden-
individuellen Prognosemodellen iibertreffen wir
die herkdmmlichen Methoden im B2B-Bereich
und sichern lhnen so einen Platz auf der
Uberholspur.

Dialogmarketing fur alle Kanéle. =II
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B2B Web Scoring - lhr Ansprechpartner

B ¢

i Mitglied im
Dipl.-Psych. Thomas Weckmann Deutschen
Geschaftsfuhrer Dialogmarketing

Verband e.V.

Dialog Adress GmbH
Niederstr. 42
D - 47929 Grefrath

Tel.: +49 (0)2158 - 4098 24
Mobil: +49 (0)171 - 21 58 069
Email:
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https://twitter.com/DialogAdress
https://www.facebook.com/DialogAdress
http://www.dialogadress.de/
http://www.dialogadress.de/
mailto:info@dialogadress.de

